





Nasceu a WTF Shoes, a comunidade pro bono que pretende
contribuir com a divulgacao do calgado portugués, fazendo
dele tendéncia, dentro e fora de portas.

Tudo nasceu no seio da adversidade, de uma situacao de
desemprego, da procura incessante por fazer algo util, credivel,
contribuindo para que um pais saia de uma crise que vai deprimindo
e criando um éxodo de valores.

O co-working, a colaboracao, a junc¢ao de
sinergias, levou a consecutivos brain
stormings, e chegou-se a uma paixao de quase
todas as mulheres : sapatos.

E porque ndo vindo de alguém com mais de 50 (bem sao mais perto
de 80) pares de sapatos? E porque ndo numa altura em que a
APICCAPS revela um relatorio onde apresenta resultados
animadores?

Ainda se criou mais vontade, quando no mundo do footwear se fala
de Choo’s, Louboutins, Prada... Nao que sejamos avessos a eles, mas
porque temos valor acrescentado, design, know-how, tradicao,
heranca familiar, inovagdo e tanto, tanto mais para dar.

We asked nonprofit communicators . ..
“What scares you about your work in 2012?”
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Tendéncias

A necessidade de se criarem tendéncias, sem seguir
as demais, criar a diferenca, promove-la, unir
esforcos e gerar valor, fora de portas.

E assim nascemos, cheios de vontade, cheios de energia, cheios de
valor, cheios de talento de pessoas que sabem o que querem, onde
querem chegar e como la chegar. Quando olham para o nome, muitos
podem pensar no jargdo anglosaxonico que pode ser associado a
WTF Shoes, mas pensem mesmo, porque é esse tipo de reacao que
queremos provocar. O tipo de reagdo que vamos provocar. Porque sao
tendéncias, vamos criar tendéncias de calcado portugués para
portugueses e para os cidaddaos do mundo.

“Sejam bem vindos,
estamos a vossa
espera, vamos falar
de vocés, com
voceés, e do que ja
conhecem e ainda
nao conhecem.”

Patricia Valério
Curadora WTF Shoes



Divulgacao Global

Porque em todo o mundo, todos querem usar footwear,
estar na moda, causar impacto, ter pares de qualidade,
com design. E a WTF Shoes quer falar para o mundo,
para todos e para ninguém em particular.

S mussuissay
B

CHUSSIARLSS]

25
iﬁl E MAII




Social Media Strategies

“Nao ha como evitar. Em dezembro de 2013
existirao 2,3 mil milhdes de pessoas a usar redes
sociais no mundo,uma em cada trés.

Para os que gerem empresas e negocios, ndo ha outro caminho - é
obrigatorio entrar nesta dimensao e procurar ganhar dinheiro dentro
dela. (...)

H4 uma década atras, mais de metade dos consumidores
acreditavam na publicidade, mas hoje esses valores desceram para

14%. Os consumidores sdo desconfiados e assumem que quando as
empresas comunicam estdo a tentar influencia-los e convencé-los (...)

0 curioso é verificar que os mesmos consumidores que ndo acreditam
nas marcas e na sua publicidade tém um comportamento diferente com

desconhecidos: cerca de 52% acreditam na opinido de
pessoas que lhe sdao desconhecidas (...

As pessoas ndo se querem ligar com empresas, querem ligar-se com
outras pessoas. (...) E para ser humilde é preciso ter coragem.”

Pedro Barbosa, Harvard Trends 2013 Edition, Vida Econdmica
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12 MILLION

Pinterest, Facebook and Twitter

A Moda, € um dos principais interesses no Pinterest, e os
cibernautas passam cerca de 1h 17m ligados.

O Facebook tem mais de 500 milhdes de visitas por dia, e o Twitter
39 milhoes.

Os utilizadores do Facebook estdo numa faixa etaria mais velha, a
faixa etaria 35-54, o Pintrest e o Twitter estdo mais adequados a
faixa etaria entre os 18 e os 35.

Os dados que divulgamos, de forma transparente, contextualizam a
importancia cada vez mais crescente dos social media, de uma
forma diferenciada.
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YouTube, Vimeo, ...

“92% dos utilizadores da internet
visualizou videos em qualquer um dos

seus equipamentos em 2012/
In Accenture

A importancia da transmissao de video é reconhecida e
estudada, e comunidades como o YouTube, o Vimeo,
adquirem uma especial importancia. Em mercados
como a Argentina, Canada, Chile, Turquia, Russia e
Hong Kong, mais de 90% dos utilizadores de internet
faz sharing de videos.

WTF Shoes ja possui broadcast no YouTube e no Vimeo.




facebook locais e coisas T Patricia Valerio

Ests a publicar, a comentar e a gostar como Patricia Valerio — Alterar para WTF Shoes
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Ests a publicar, a comentar e a gostar como Patricia Valerio — Alterar para WTF Shoes
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O arranque

Comegamos a missao em Janeiro de 2013 e contamos
com uma comunidade, em pouco tempo, ja com uma
audiéncia de quase meio milhar.

Estamos num caminho ascendente, explorando a viralidade do
social media e criando projetos com iniciativa prépria e o apoio
dos parceiros que ja disponibilizaram a colaborar connosco.

Estamos a comecar e acrescer, e contamos com todos, para
divulgarmos o que temos de bom neste pais, neste caso o footwear,
os sapatos.

Os dados que divulgamos, de forma transparente, ilustram o que
aconteceu nas primeiras duas semanas de vida da WTF Shoes, e
sdo claramente promissoras e animadoras.



A WTF Shoes e a fotégrafa Sara Branco, gostariam de dar
a conhecer o editorial que pretendem elaborar sobre as
novas tendéncias SS 2013, mas com materiais vegan, sem
uso de materiais animais.

A Sara Branco langou-nos o desafio que aceitamos de
imediato.

Ser vegan é uma trend global, pelo que relangamos este
desafio a todos os designers e fabricantes nacionais. A
4\ unica contribuigdo solicitada é o empréstimo dos pares
S Y=o = : :

S ~ de calgado, que serdo posteriormente devolvidos, para o
uso na produ¢do. A mesma sera divulgada sem contrapartidas na
comunidade WTF Shoes.

Convictos de que sera um projeto interessante para todos!!!

PATRICIA VALERIO
’W’l'FyL(Jeg — We Trend For Shoes

pavalerio@gmail.com

avalerio@wtfshoes.com.pt

Tel 218 958 052

TIm. 911762679

Projectos

Um dos primeiros projetos, sdo os editoriais digitais,
feitos em colaboracdo com fotégrafos, designers e
marcas, de forma a criar uma forma de divulgacao
propria.

Assim, foram desenvolvidos contatos, potenciadas sinergias, e
surgiu a oportunidade para o primeiro editorial, com a Sara
Branco, e que ira ter a participacao da NAE, da RUTZ, da
only2me, da Ana Amorim e da Wock. Sera um editorial vegan,
usando sapatos eco-friendly e com materiais de origem nao
animal.

Mais editoriais ja estdao agendados para os proximos
meses e tudo flui de forma muito natural, com um
pleno regime de colaboracao total.



A recolha e pesquisa sobre o que se
faz por ca e fora de portas é imensa
e constante.

Temos ja um arquivo sobre as marcas e sobre o
que estdo a fazer.
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Thailand

Trending em Mandarim

O nosso objectivo é ir mais longe e avangar para
outros mercados, como a China

Os social media na China tém outras comunidades, tal como se
pode constatar nas infografias. Sdo 100 milhdes de utilizadores de
Social Networks para muitos fins.

Renren é o Facebook chinés e o objectivo é criar uma comunidade
que fale de calgado nacional junto dos chineses.

Esse sera um dos passos futuros do WTF Shoes!



facebook [

In large markets where 22aM
Facebook is stil competing to

be dominant social networking
site the.

growth is accelerating. 1 0
Active Fooehook users in five /o
7 14.9M
countries have grown by more 4 4
than 19 millon n e last four in 4 months 134M
onths. October 26 2010 to
Fobruary 24 201,
27.1M Lo
4.0M 4.2M
2.6M
1.7M 1.6M 2.0M D
=l = O

55% 151% 111% 92% 49%
Japan South Korea Russia Brazil lnd'a

23] priit Kallas www.dreamgrow.com

Social Network Users and Penetration in Russia,

2010-2014
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Trending em Russo

Uma das primeiras apostas é na Rassia, um pais
que tem um forte potencial para o mercado
portugués de calcado, e que tem uma extrema
relevancia a nivel de social media.

Os russos passam uma média de 10,3 horas por més nas redes
sociais, e 0o FACEBOOK cresce cerca de 111% na Russia, apesar de
os Russos usarem a sua prépria social network, o Vkontakte.

A comunidade Russa gosta de discutir sobre as marcas, criando
mesmo paginas nao oficiais para o efeito. Também sao leitores
assiduos de blogs,.

WTF Shoes is in VK, escrito em Russo, apresenta na lingua
materna do pais as novas tendéncias, os designers e as cole¢des do
footwear. Nacional.



Open community

WTF.Shoes

Description: WTF.Shoes (We trend for Shoes), 3To npoekT
CO3ATHHLIA € LENbIO NPEACTBNEHHA NOCEAHNX
0BYBHEIX TEHAELMIT 1 HOBEIX TPEHAOE MopTyransckoil
ofysHolt NpoMbILNEHHOCTH, Mb! Byaem sHakomMuTb Bac
€0 BCEMA HOBIHKEMM, KaK M3BECTHEIX NOPT Y aNbCKUX
BP3HA0B, TAK W C HOSEALUMMA MOAENSAMA
SKCKMKOSMEHBIX NOPT Y aMbCkHX AMSAIHEDOS,

Website: http:f/www, wifshoes,com.pt

Location: Lishoa

POCKOWHbIE TYAH B NOAAPO4HON YTaKoBKe 0T
Luis Onofre!

Discussion board

There are currently no discussions in this community
Start a discussion

Photos

search games help invite music p  logout
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Manage commurity
Invite friends to join
Advertise community

Community statistics

You are a member,
Share with friends

Leave commurnity

Rede VK

11 photos in the main album

Add a photo

Members
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Audio files Patrida Olga

Comegamos a missao em Janeiro de 2013 e a nossa
equipa funciona ja internacionalmente

Os social media ndo tém a mesma popularidade em todos os
paises, pelo que o projeto desde o inicio teve cuidado em se expor
em varias linguas que podem nao dominar o inglés de uma forma
global.

WTF.Shoes Add a link
w‘& Moaapok meuTe! oT Luis Onofre!

Photos
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ety Assim, estamos constantemente a procura, seguindo as tendéncias
o e tentando diversificar a divulgacao, do calgado nacional,
ideos tornando-o global.

Add a video
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Elementos de vitoéria

Estdo cheias as livrarias de todo o mundo de livros que ensinam a
vencer. Muitos deles contém indicagdes interessantes, por vezes
aproveitaveis. Quase todos se reportam particularmente ao éxito
material, o que é explicavel, pois é esse 0 que supremamente
interessa a grande maioria dos homens.

A ciéncia de vencer €, contudo, facilima de expor; em aplica-la, ou ndo, é que esta o
segredo do éxito ou a explicacdo da falta dele. Para vencer - material ou imaterialmente
- trés coisas definiveis sdo precisas: saber trabalhar, aproveitar oportunidades, e criar
relacdes. O resto pertence ao elemento indefinivel, mas real, a que, a falta de melhor
nome, se chama sorte.

N3o é o trabalho, mas o saber trabalhar, que é o segredo do éxito no trabalho. Saber
trabalhar quer dizer: ndo fazer um esforco inttil, persistir no esforco até o fim, e saber
reconstruir uma orientacio quando se verificou que ela era, ou se tornou, errada.

Aproveitar oportunidades quer dizer ndo sé ndo as perder, mas também acha-las. Criar
relagdes tem dois sentidos - um para a vida material, outro para a vida mental. Na vida
material a expressao tem o seu sentido directo.

Na vida mental significa criar cultura.

A histoéria ndo regista um grande triunfador material isolado, nem um grande triunfador
mental inculto.

Da simples "vontade" vivem sé os pequenos comerciantes; da simples "inspiracdao”
vivem s6 os pequenos poetas. A lei é uma para todos.

Fernando Pessoa, in 'Teoria e Pratica do Comércio’, 25 de Maio de 1926

* ALL CAPS - Handmade in
limited quantities in Portugal,
this brand is all about quality

and high-end design
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