Inclusom-Espaco de Intervencao Cultural e Civico
1-A Associagao Juvenil

A associacdo Inclusom enwlve o individuo em actividades que estimulam a comunicacdo, a
cultura, o respeito e solidariedade para com o outro. E uma associacdo aberta & comunidade, que
nas suas actividades abrange quer as pessoas ditas “hormais”, mas também pessoas com VIH,
Sindrome de Down, doencas de foro psicoldgico e outras formas de excluséo social.

Trata-se de uma associagao juvenil centrada na informacéo, educacéo e formacgao dos cidadaos:
2-Instrumentos de accéao
2.1-Workshops/Palestras/Festas Teméticas

2.1.1-Areas

-Jornalismo Cultural

-Voluntariado

- Animagé&o Social
-Empreendedorismo Social
-Jornalismo radiofénico na era digital
-Jornalismo televisivo na era digital
-Jornalismo comunitario

-Falar em publico

-Escrita criativa

-Musicoterapia

-Sessdes de cinema
-Colaboragdes no Som a Letra

2.2-O Ciberjornal Som a Letra
Keep it simple

O Som a Letra é um media digital dedicado a muisica rock, sem esquecer o punk, variantes da pop,
soul, blues, jazz e country. Outros campos artisticos como o teatro, cinema, literatura também néo
sdo esquecidos. O ciberjornal esta atento as mais recentes novidades do panorama musical, ca
dentro e |1a fora. Sai a rua para montar sets. Diwlga concertos. Apoia bandas. Ajuda institui¢cdes e
diwlga conteudo relacionado com a defesa dos direitos humanos. Esta atento ao presente. Visita o
passado. Sempre com muito som e letra e mistura. Para “Ouver” e participar.

A equipa, que colabora em regime de wluntariado de acordo com a sua disponibilidade, é
proveniente de areas diversificadas como a sociologia, relagdes internacionais, cinema, jornalismo
e audiovisual. Cada um complementa-se entre si para uma escrita que se pretende viva para um
jornalismo musical de qualidade, com especial atencdo a presenca nas redes sociais, de forma a
promover a interacgdo com os leitores.

Com cerca de 4145 seguidores no facebook, (grafico 2), alcancando cerca de 10 000 pessoas
semanalmente devido ao efeito viral da rede social, o0 Som a Letra quer assumir-se como um
media de qualidade. O ciberjornal apresenta uma sdélida politica de vintage e vanguardismo,
pretendendo também especializar-se nos seus seni¢cos externos, angariando cada vez mais
qualidade ao seu trabalho.
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Gréfico 1

O publico é dos 8 aos 80, embora haja uma forte adeséo entre os 25 e os 45 anos. Vintage e
vanguardismo a 100%.

Who You Reached {Demographics and Location)
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Actualmente apresentamos parcerias com 0s Audiovisionarios Produgdes, Bandcom e Elenco
ProducBes. Atraves destas aliancas (em expansdo) conseguimos apoio na &rea do audiovisual,
como aconteceu com 0 nosso Video de apresentacdo. Com o espago Bandcom diwulgamos novas
bandas nacionais através de crénicas e entrevistas. Com a Elenco producbes procedemos a
passatempos.

2-Responsabilidade Social

O Som Civico refere-se a vertente de responsabilidade social do ciberjornal Som a Letra.
Queremos muita alegria nesta viagem que iniciamos a partir da “casa mae”.

Estaremos sempre activos na nossa actividade, ndo s6 na procura de novas entidades, mas
também atendendo as sugestdes dos nossos ouvintes e leitores.

Ajudar, informar, alegrar é o nosso grande lema.
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S&do OBJECTIVOS do Som Civico:
-Solidariedade

-Humanitarismo

-Respeito pelo individuo

-Etica profissional

Por cada ewento que organizara, fara uma reportagem sobre a respectiva organizagéo, diwlgando
a sua origem, percurso e necessidades.

O enfoque nesta primeira fase (2013) sdo as criangcas mas, futuramente, alargaremos a nossa
populacdo-alvo, promowvendo acc¢des solidarias, nem sempre musicais, mas também debates,
almogos, em parceria com outras organizacgodes.



